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Allegato alla deliberazione consiliare n. 47 del 12/3/92

REGOLAMENTO PER IL MERCATO ALLTNGROSSO DI CASTAGNETI DEI
PRODOTTI AGRICOLO-ALIMENTARI, SIA FRESCHI CHE CONSERVATI, DEI
PRODOTTI FLORICOLI, DELLE PIANTE E DELLE SEMENTL

Art. 1
Definizione del mercato all'ingrosso dei prodotti
agricolo-alimentari, sia freschi che conservati, dei
prodotti floricoli, delle piante e delle sementi

1. 1l mercato all’ingrosso & costituito dai loca-
li e dalle attrezzature messi a disposizione degli
operatori economici nonché dai servizi necessari
per il funzionamento del mercato stesso, siti in

Ascoli Piceno via localita Castagneti

di proprieta dell'Amm.ne Comunale

2 Per mercato all'ingrosso alla produzione
dei prodotti agricolo-alimentari, sia freschi che
conservati o trasformati, e prodotti vitivinicoli, flo-
ricoli, delle piante e delle sementi, s'intende quello
in cui le derrate sono vendute direttamente dai pro-

‘duttori, da cooperative tra produttori o loro consor-

zi o per conto degli stessi, nonché da operatori
commerciali all'ingrosso, dai commissionari e dai
mandatari, ai sensi dell'articolo 1 della L.R. 31 ago-

sto 1984, n. 29. i
3. Per vondite all'ingrosso si intendong quelio

effettuate per quantitativi non inferioria... 2.2

Art. 2
Gestione del mercato

11'Amm.ne Comunale

1. Il mercato & gestito da === 2R L0k MR
secondo le norme di cui all'articolo 6 della L.R. 31
agosto 1984, n. 28.

2. | proventi della gestione devono essere
commisurati a sostenere esclusivamente le spese
necessarie al funzionamento del mercato e dei re-
lativi servizi ed all’ammortamento e miglioramento
degli impianti.

3. L'Ente gestore, che non sia "amministra-
zione comunale, non pud dare in concessione a
terzi alcun servizio.

Art. 3
Commissione del mercato

1. Presso il mercato & istituita la commissio-
ne del mercato presieduta dal sindaco del comune
sede del mercato o da un suo delegato; ove si tratti
di consorzi, da uno dei sindaci dei comuni consor-
ziati o da un suo delegato.

2. La commissione & nominata dal consiglio
comunale, sede del mercato, ed € composta, oltre
che dal presidente, dai seguenti altri membri:

1) due rappresentanti eletti dal consiglio comuna-
le, del comune sede del mercato e due rappre-
sentanti per ciascun comune consorziato, qua-

jora I'ente gestore sia un consorzio, assicuran-
do la rappresentanza dells minoranze;

2) un rappresentante dell’ente promotore dell'isti-
tuzione. Nel caso in cui I'ente promotore sia il
comune o consorzio di comuni, questi s’inten-
de gia rappresentato nella personadel sindaco
o suo delegato;

3) un rappresentante dell’'ente gestore. Nel caso
in cui ente gestore sia il comune o consorzio di
comuni, questi s'intende gia rappresentato nel-
la persona del sindaco o suo delegato;

4) un rappresentante della camera di cormmercio,
industria, artigianato ed agricoltura;

5) due rappresentanti del movimento cooperati-
vO;

6) un rappresentante dei sindacati dei lavoratori;

7) un rappresentante delle associazioni dei con-
sumatori, previste dalla L.R. 30 agosto 1986,
n. 24;

8) due rappresentanti delle associazioni di cate-
goria della produzione;

9) un rappresentante degli industriali che provvo-
dono alla trasformazione e conservazione Jei

prodotti;

10) due rappresentanti dei commercianti all’in-
grosso;

11) un rappresentante dei concessionari-

commissionari del mercato, ove esistano;

12) un rappresentante dei facchini;

13) due rappresentanti dei commercianti al detla-
glio;

14) un rappresentante dei commercianti ambulan-
ti;

15) il responsabile del servizio igiene e sanita pub-
blica della USL o un suo delegato;

16) un funzionario dell'osservatorio pef le malattie
delle piante;

17) un rappresentante del servizio decentrato agri-
coltura e foreste e alimentazione competente
per territorio, designato dalla giunta regionale;

18) un rappresentante dell’Ente di sviluppo nelle
Marche.

3. Oltre ai componenti sopra indicatli, il consi-
glio comunale potra integrare la commissione con
i rappresentanti dei lavoratori dipendenti e degli
operatori dell'esportazione, ove esistano.

4. La commissione ha facolta di eleggere nel
proprio seno un comitato tecnico, presieduto dal
presidente della commissione stessa o da un suo
delegato.

5. La commissione determina le competenze
e le norme relative alla durata in carica, nonché
quelle necessarie al funzionamento del comitato
tecnico. Alle sedute della commissione e del comi-



tato tecnico partecipa, senza diritto di voto, il diret-
tore del.mercato.

8. La commissione e P'eventuale comitato
tecnico durano in carica cingue anni e i loro mem-
_bri possono essere riconfermati.

7. Ai lavori della commissione e del comitato
tecnico. possono essere chiamati a partecipare,
senza diritto di voto, esperti nei problemi da tratta-
re e rappresentanti di altre categorie interessate.

8. Un dipendente designato dal comune, sede
di mercato, funge da segretario della commissione
e del comitato tecnico; egli redige il verbale di cia-
scuna riunione che deve essere letto, approvato
dal rispettivi organismi e firmato dal presidente.

9. Copia delie deliberazioni. adottate dalla
commissione e dal comitato tecnico & trasmessa,
entro quindici giorni dalla seduta, al comune, sede
del mercato, all'ente gestore e al direttore del mer-
cato a cura del segretario.

10. Ai membri della commissione spetta una
indennita per ogni effettiva partecipazione alle se-
dute nella stessa misura di quella prevista a favore
dei consiglieri comunali per la partecipazione alle
sedute del consiglio comunale.

11..Le spese per il funzionamento della com-
missione di mercato sono a carico dell’ente gesto-
re. :

Art. 4
Funzionamento e compiti
" della commissione del mercato

1. La commissione del mercato, di cui al pre-
cedente articolo 3, & convocata dal presidente ogni
qualvoita questi lo ritenga necessario oppure ne
venga avanzata richiesta da almeno cinque suoi
componenti o dall’ente gestore. Gli inviti per le riu-
nioni, recanti I'ordine del giorno, devono prevedere
la prima e la seconda convocazione e devono per-
venire ai membri della commissione almeno cin-
que giorni prima della data di convocazione, salve
eventuali convocazioni di urgenza da inviare con
preavviso di 24 ore.

2. Le sedute di prima convocazione sono vali-
- de con la presenza di aimeno la meta piu uno dei
componenti la commissione; in seconda convoca-
zione, con la presenza di almeno un terzo dei com-
ponenti la commissione stessa.

3. | membri della commissione e del comitato
tecnico che, senza giustificato motivo, non parte-
cipino a cinque riunioni consecutive, sono dichia-
rati decaduti.

4. Le deliberazioni vengono adottate a mag-
gioranza dei presenti; in caso di parita di voti, pre-
vale quello del presidente.

5. La commissione del mercato ha il compito
di:

1) esercitare la vigilanza, compiere gli accerta-
menti e i controlli necessari e adottare o ratifi-
care i provvedimenti disciplinari ed amministra-
tivi e quanto altro ritenuto opportuno per il mi-
glior funzionamento del mercato;

2) proporre agli enti interessati le modifiche ed i
miglioramenti da apportare alle attrezzature ed
ai servizi di mercato, al fine di assicurare la
massima produttivita e la migliore efficienza
funzionale anche sotto ['aspetto igienico-
sanitario;

esprimere il proprio parere all'ente gestore e

all’lamministrazione comunale, sede di merca-

to, per quanto di competenza:

a) sugli orari delle operazioni di mercato;

b) sui criteri per le assegnazioni dei punti di
vendita e sul numero degli stessi;

c) sul canoni di concessione dei punti di vendi-
ta; :

d) sulle tariffe dei servizi di mercato;

e) sul regolamento del mercato, suggerendo
eventuali modifiche;

f) sull’'organico del personale necessario al
funzionamento dei servizi di mercato e sulle
eventuali variazioni dello stesso;

g) su ogni altra questione riguardante il com-
mercio nel mercato all'ingrosso;

h) sull'osservanza delle norme di qualita e
igienico-sanitarie;

i) sul bilancio preventivo e consuntivo;

) sull'istituzione di nuovi servizi di mercato;

4) deliberare la sanzione della sospensione fino
ad un massimo di tre mesi nei confronti degli
operatori del mercato e ratificare la sanzione di-
sposta, in casi gravi ed urgenti, dal direttore del
mercato, in base alla normativa vigente.

6. La commissione esercita inoltre ogni altra
attribuzione prevista dalla L.R. 29/84, e dal presen-
te regolamento.

7. La commissione del mercato deve esprime-
re il proprio parere entro trenta giorni dalla data
della richiesta.
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Art. 5
Direttore del mercato

1. Al mercato & preposto un direttore che ¢ re-
sponsabile del funzionamento del mercato stesso.
La nomina & di competenza deli’ente gestore.

2. Sono ammessi a concorrere alla nomina a
direttore del mercato coloro che sono in possesso
del diploma di laurea in giurisprudenza, in econo-
mia e commercio, in scienze agrarie, in medicina
veterinaria, in scienze della produzione animale o
di titoli equipollenti. )

3. Sono ammessi al concorso di cui al prece-
dente comma, anche coloro che in assenza del di-
ploma di laurea siano in possesso del titolo di stu-
dio non inferiore alla licenza della scuola media
superiore e che dimostrino di avere svolto soddi-
sfacentemente funzioni di direttore di mercato da
almeno cinque anni.

4. La nomina avviene a seguito di concorso
pubblico per titoli ed esami, bandito dal comune
sede del mercato, sentita la commissione del mer-

cato.



5. L'esame di concorso viene sostenuto in-
nanzi ad una commissione, la cui nomina & fatta
con atto del consiglio comunale sede di mercato.

6. Fra le materie d'esame del concorso se-
condo quanto. verra precisato nel bando stesso,
devono essere comprese le seguenti: il commercio
nei suoi divers| aspetti, |a statistica, il trasporto, la
conservazione dei prodotti trattati nel mercato e la
legislazione relativa, specialmente attinente alle
norme igieniche, nonché elementi di diritto costitu-
zlonale, amministrativo e penale, della legisiazio-
ne del lavoro e previdenza sociale, della legislazio-
ne concernente la disciplina delle aziende indivi-
duali e societarie.

7. Il direttore del mercato non pud effettuare
consulenze tecniche, fatta eccezione per quelle ri-
chieste da enti gestori di altri mercati o da pubbli-
che amministrazioni, né svolgere attivita ritenute
incompatibili dal comune sede del mercato con le
funzioni da lui svolte nel mercato stesso.

8. ll trattamento economico e giuridico del di-
rettore & regolato dal comune sede di mercato.

9. Comunque il trattamento economico del di-
rettore dovra essere pari a quello riservato ai fun-
zionari apicali dell'organico comunale.

10. Con le modalita previste dal presente arti-
colo, pud essere nominato un vicedirettore del
mercato.

11. La nomina del vicedirettore & obbligatoria
nei mercati di rilevanza regionale cosi classificati
nella deliberazione n. 76/87. '

Art. 6
Compiti del direttore del mercato

1. Il direttore del mercato é responsabile del
regolare funzionamenta del mercato e dei servizi,
alla cui organizzazione egli deve provvedere in ot-
temperanza alle disposizioni di legge e del presen-
te regolamento, nonché a quelle impartite al ri-
guardo dall’ente gestore e alle decisioni adottate
dalla commissione del mercato nell’ambito della
sua competenza.

2. Eglidirige il personale, sovraintende all’'im-
piego dello stesso ed assegna i compiti a ciascun
dipendente, fissa i turni e gli orari di lavoro, propo-
ne all’ente gestore e alllamministrazione comuna-
le sede del mercato le eventuali mancanze e ina-
dempienze del personale secondo le norme conte-
nute nei regolamenti.

3. Al direttore del mercato sono, inoltre, attri-
buiti i seguenti particolari compiti:

1) accertare il possesso dei requisiti per 'ammis-
sione alle vendite ed agli acquisti in base alla
certificazione prevista dal presente regolamen-
to; ¢

2) curare |'osservanza degli orari di apertura e
chiusura del mercato;

3) vigilare perché non vengano intralciate le ope-
razioni di rifornimento del mercato;

4) accertare che tutte le operazioni di compraven-
dita si effettuino secondo le norme legislative
e regolamentari;

5) intervenire per dirimere equamente le eventuali

divergenze sorte neil’ambito del mercato;

6) autorizzare, in casi eccezionali, I'introduzione

e l'uscita di derrate oltre I'orario prescritto;

7) proporre all’ente gestore, al comune, sede del
mercato, ed alla commissione del mercato, an-
che su segnalazione degli operatori, le iniziati-
ve atte a favorire I'approvvigionamento del
mercato, I'ampliamento del raggio di vendita
dei prodotti e 'aumento del volume degli affari,
nonché il miglioramento della tecnica delle
vendite e dei servizi;

accertare, in base alle norme vigenti, che le

merci, i veicoli e gli imballaggi corrispondano

ai requisiti prescritti;

9) vigilare sull’applicazione delle norme comuni-
tarie sui prodotti ortofrutticoli, ai sensi della
legge 13 maggio 1967, n. 268, e relativi regola-
menti di attuazione;

10) eseguire e disporre saltuarie ispezioni, nelle
ore di chiusura e in particolare in quelle nottur-
ne;

11) in casi particolari ed urgenti, adottare provvedi-
menti che si rendano necessari, riferendone
all'ente gestore, alla commissione dol mercato
e al comune, sede del mercato;

12) curare in modo particolare, la regolare vendita
dei prodotti affidati alla direzione del mercato,

13) emanare ordini di servizio in conformita e nei li-
miti delle proprie attribuzioni;

14) esercitare la polizia amministrativa del merca-
to a mezzo dei vigili urbani e agenti annonari .
messi a disposizione;

15) accertare a richiesta degli operatori alle vendi-
te, assegnatari di posteggi fissi, rilasciandone
certificazione, la specie, la varieta e la quantita
della merce;

16) vigilare perché 'attivita dei concessionari e dei
mandatari si svolga secondo le norme di legge
e regolamento;

17) curare nel quadro delle attrezzature del merca-
to la buona conservazione dei prodotti secon-
do le vigenti disposizioni;

18) controllare il regolare svolgimento del servizio
di facchinaggio;

19) predisporre la vigilanza per impedire il manife-
starsi di furti o di sottrazioni indebite di merci;

20) vigilare affinché non vengano adoperati artifizi
tendenti ad aumentare fraudolentemente il pe-
so delle derrate e affinché vengano impedite
eventuali frodi;

21) disporre, nei casi gravi ed urgenti, la sospen-
sione dal mercato per un periodo non superiore
a tre mesi, salvo ratifica prevista al punto 4)
comma 6 dell’articolo 4, di coloro i quali con-
travvengono alle disposizioni che disciplinano
|'attivita del mercato stesso e, nei casi di lievi
infrazioni, diffidare i colpevoli o sospenderli
per un periodo massimo di tre giorni;
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22) curare I'esecuzione di tutte le disposizioni im-
partite dagli organi sanitari;

23) svolgere ogni altra funzione demandatagli da
disposizioni legislative, nonché dal presente
regolamento.

4.1l direttore ha facolta dl allontanare dal
mercato le persone che si rifiutino di sottostare al-
le norme della legge e del regolamento o che co-
mungque turbino con il loro comportamento il rego-

lare funzionamento del mercato. Tale disposizione .

non si applica nel confronti degll operatori del mer-
cato e del personale ad esso addetto.

Art. 7
Personale addetto al mercato

1. Il direttore del mercato & coadiuvato,
nell’esercizio delle proprie funzioni, da personale
assunto dall’ente gestore o dal comune, sede del
mercato, in relazione alle effettive necessita del
mercato stesso.

2. L’ente gestore provvede alla definizione
della pianta organica del personale con l'indicazio-
ne delle qualifiche, dei compiti e del trattamento
economico di ciascun dipendente.

3. Il comando dei vigili urbani distacchera
presso Il mercato un idoneo numero di vigili di par-
ticolare competenza in ordine ai servizi che I'am-
ministrazione comunale, sentito il direttore del
mercato, determinera. .

4. L’amministrazione comunale, sentito il di-
rettore del mercato, determinera il numero, il grado
e il periodo di permanenza dei vigili urbani che do-
vranno essere distaccati dal comando per il servi-
zio presso il mercato. Il comando, nella designazio-
ne dei vigili, operera tenendo conto della specifica
competenza in relazione al servizio.

5. | vigili urbani si atterranno alle istruzioni
impartite dal direttore per la piu esatta applicazio-
ne del presente regolamento. In particolare segna-
leranno direttamente al direttore le irregolarita ri-
scontrate, le contravvenzioni elevate, i reclami ri-
cevuti ed ogni altro fatto che possa influire sul nor-
male funzionamento del mercato.

Art. 8
Rilevazioni statistiche e prezzi

1. Nel mercato devono essere effettuate rile-
vazioni statistiche sulle quantita e sui prezzi di
vendita del prodotti contrattati, secondo le norme
di legge vigenti. Le rilevazioni saranno finalizzate
alle esigenze poste dall'lstituto Centrale di Stati-
stica e dal Sistema Informativo Regionale, nonché
dall’Ente regionale di sviluppo agricolo. L’Ente re-
gionale di sviluppo agricolo, per le finalita e le esi-
genze del proprio centro di informazione di merca-
to, pud distaccare, presso la direzione, un proprio
funzionario.

2. La rilevazione statistica delle quantita &
basata sullo spoglio dei documenti di entrata delle
merci nel mercato. Tali documenti devono essere

completi degli elementi occorrenti ai fini statistici
e cioé: indicazione esatta della specie merceologi-
ca (varieta, qualita, ecc.), della quantita, della pro-
venienza e del destinatario.

3. L'accertamento relativo ai prezzi viene ef-
fettuato giornalmente dalla direzione del mercato,
a mezzo di personale qualificato, mediante il meto-
do della rilevazione e/o dell’intervista. |l prezzo de-
ve essere riferito alla quantita, specie, varieta e
qualita dei prodotti. i

4. Larilevazione deve quindl basarsi sui prez-
zi reali praticati, riferiti al prodotto al netto di tara.

5. La direzione del mercato ha la facolta di
utilizzare gli atti e i documenti attinenti alle vendi-
te per fini statistici.

6. | dati individualirilevati sono soggstti al se-
greto d'ufficio e non possono essere comunicati a
chicchessia per qualsiasi motivo né essere utiliz-
zati se non per quanto previsto dal presente rego-
lamento.

7. | dati globali, unitamente ai prezzi rilevati,
dovranno essere oggetto, invece, della massima
divulgazione.

8. Tutte le rilevazioni statistiche sono inviate
mensilmente alla Regione, al comune, sede del
mercato e all’unitd sanitaria locale competente
per territorio.

Art. 9
Servizi

1. L'ente gestore provvede di regola diretta-
mente a tutti i servizi del mercato, salva la facolta
di dare in concessione, privilegiando, a parita di
condizioni, le forme cooperative tra esercenti di
detti servizi:

1) il servizio di facchinaggio, traino e trasporto;
2) il servizio di pulizia del mercato;
3) il servizio di bar e ristoro;
4) il servizio di frigorifero;
5) il servizio di presa e consegna di vagoni ferro-
viari e imbaltaggi;
6) i servizi di distribuzione dei carburanti e dei lu-
brificanti;
7) il servizio di cassa del mercato;
8) il servizio di posteggio per i veicoli e automezzi;
9) il servizio della pubblicita;
10) il servizio di pesatura;
11) ogni altro servizio ausiliario del mercato.

2. Le concessioni sono regolate da apposita
convenzione tra I'ente gestore e il concessionario.

3. | concessionari sono responsabili del per-
sonale dipendente e rispondono dei danni arrecati
a terzi nella loro attivita.

4. ll concessionario non puo sub-concedere il
servizio assunto, pena la decadenza.

Art. 10
Vigilanza igienico-sanitaria

1. Al servizio di vigilanza igienico-sanitaria,
nonché all’accertamento della commestibilita dei



prodotti messi nel mercato, provvedono i compe-
tenti organi sanitari della USL competente per ter-
ritorio, facendo osservare le norme vigenti e quelle
impartite anche in materia di igiene del suolo,
dell’abitato e delle attrezzature. '

2. | detti organi, accertata la non idoneita
all’alimentazione di determinate partite di prodotti,
ne dispongono la distruzione o I'avviamento a par-
ticolari destinazioni, sotto debito controllo, rila-
sciandone certificazione da consegnarsi al deten-
tore della merce e alla direzione del mercato.

3. L'ente gestore pone a disposizione del ser-
vizio di vigilanza sanitaria i locali necessari allo
svolgimento delle sue funzioni.

4. || direttore del mercato & responsabile
dell’'esecuzione di tutte le.disposizioni impartite
dal servizio di vigllanza sanitarla.

Art. 11
Servizio di pesatura e di verifica del peso

1. All'intarno del mercato & posto a disposi-
zione dei richiedenti un servizio di verifica del pe-
so. :

2. La direzione del mercato, anche su richie-
sta degli interessati, pud eseguire controlli sulla
esattezza delle pesature presso i venditori.

3. Gli strumenti di pesature debbono essere
sempre:

a) mantenuti puliti ed in perfette condizioni di fun-
zionamento; :

b) perfettamente regolati e verificati prima di es-
sere adoperati; '

c) bene in vista ai compratori.

4. Prima di iniziare la pesatura, I'incaricato
del servizio deve accuratamente verificare a cam-
pionare la pesa stessa. Del guasti o del cattivo fun-
zionamento della pesa deve essere immediata-
mente informata la direzione. :

5. Delle eventuali divergenze o dei reclami de-
ve essere sollecitamente informata la direzione.
Non verranno presi in considerazione reclami per
differenze di peso dopo che le merci sono uscite
dal mercato.

Art. 12
Servizio di facchinaggio

1. Le operazioni di scarico, carico e trasporto
alllinterno del mercato sono svolte direttamente
dall’ente gestore, che pud anche darle in conces-
sione.

2. Nell'ambito dei propri posteggi e magazzi-
ni i concessionari possono svolgere le operazioni
di scarico e carico (con esclusione della merce gia
venduta) personalmente o a mezzo dei propri di-
pendenti.

3. Per ambito del posteggio e del magazzino
si intende anche il pianale del veicolo ad essi acco-
stato.

4. Gli acquirenti possono effettuare il carico
delle merci di loro proprieta personalmente o a

mezzo di propri familiari, ovvero servendosi di pro-
pri dipendenti.

5. Tutti i concessionari che intendono avva-
lersi di personale proprio debbono darne- comuni-
cazione alla direzione del mercato entro il 30 set-
tembre per permettere al direttore di tenerne conto
agli effetti della determinazione del numero dei
facchini dell’anno seguente, come previsto dai
commi successivi.

6. Ogni concessionario pu¢ affidare, con ap-
posita convenzione, alle cooperative, alle carovane
e ai gruppi di lavoro eventualmente costituiti tra
facchini, i servizi di cui al comma 2 del presente ar-
ticolo.

7. La convenzione & approvata dall'ente ge-
store ed & resa esecutiva dal direttore del mercato.

8. | facchinl liberi, per essere ammessl ad
esercitare I'attivita professionale nel mercato, deb-
bono aver compiuto i 18 anni di eta ed essere esen-
ti da malattie ed infermita che possano pregiudica-
re I'igiene e la salute pubblica, nonché lo svolgi-
mento della propria attivita. A tale fine dovranno
essere sempre in possesso di libretto sanitario ag-
giornato e del certificato previsto dall'articolo 121
del Testo Unico delle leggi P.S. approvato con R.D.
18 giugno 1931, n. 773. Debbono inoltre dimostrare
di aver provveduto a regolare completamente la
propria posizione assicurativa e previdenziale ad
ogni effetto e dimostrare altresi di essere adegua-
tamente assicurati per danni eventualmente arre-
cati a terzi nell'esercizio della loro attivita.

9. L'autorizzazione non potra essere rinnova-
ta oltre il 31 dicembre dell’anno in cui I'interessato
avra compiuto il sessantesimo anno di eta.

10. Sulla determinazione annuale del numero
e sull'indicazione nominativa dei facchini liberi a
disposizione degli operatori, provvede I'ente gesto-
re su proposta del direttore, sentiti lacommissione
del mercato ed i rappresentanti sindacali degli
stessi facchini liberi in modo da garantire un effi-
ciente servizio e da assicurare a questi la continui-
ta del lavoro ed il raggiungimento di una equa retri-
buzione media giornaliera, in riferimento al volume
delle operazioni da essi effettivamente svolte e al-
le relative tariffe.

11. 1 facchini liberi sono pagati per i servizi ef-
fettivamente resi e secondo la tariffa proposta
dall'ente gestore, sentita la commissione del mer-
cato e i rappresentanti sindacali degli stessi fac-
chini liberi ed approvata dal comitato provinciale
dei prezzi.

12. Essi sono responsabili delle merci loro af-
fidate per lo scarico, il carico e il trasporto e non
possono imporre la loro opera né possono rifiutar-
la quando ne siano richiesti.

13. E ad essi altresi vietato farsi aiutare da
altre persone non autorizzate nel disimpegno della
loro attivita.

14. Durante la loro permanenza nel mercato
all’ingrosso e nelle aree 0O nei magazzini ad esso
pertinenti, i facchini debbono indossare l'uniforme
prescritta dall’ente gestore, sulla cui foggia e colo-



re siano statl sentitl | rappresentanti sindacali del-

la categoria degli stessl facchini.

15. | facchini possono liberamente unirsi in
cooperative, carovane o gruppi di lavoro, costituiti
ed organizzati secondo le leggi vigenti.

16. | facchini liberl che contravvengono alle
disposizioni del presente regolamento e a quelle
emenate dal direttore del mercato nella sua com-
petenza o che comunque turbino il normale funzio-
namento dei mercati, sono passibili delle seguenti
sanzioni:

a) la diffida scritta od orale disposta dal direttore;

b) la sospensione dal mercato da uno a quindici
giorni disposta dal direttore, previa contestazio-
ne dell'addebito;

c) nei casi gravi, la revoca dell’autorizzazione e
I'espulsione dal mercato disposta dall’ente ge-
store, su proposta del direttore, sentita la com-
missione del mercato, previa contestazione
dell’addebito all'interessato.

17. Durante il periodo di sospensione l'inte-
ressato non pud accedere al mercato per nessun
motivo.

18. Alle stesse sanzioni, fatta eccezione per
quella prevista al punto c), debbono essere assog-
gettati i dipendenti degli operatori commerciali e
dei produttori autorizzati alla vendita diretta.

Art. 13
Corrispettivi e tariffe

1. | corrispettivi di uso dei posteggi, dei ma-
gazzini, delle attrezzature pubbliche sono delibera-
ti dall’ente gestore sentito il parere della commis-
sione del mercato.

2. Le tariffe dei servizi di mercato, compresi
quelli dati in concessione, sono proposte dall’ente
gestore, sentito il parere della commissione del
mercato, ed approvate dal comitato provinciale dei
prezzi.

3. Le tariffe anzidette sono esposte, a cura
della direzione del mercato, in luogo adatto in mo-
do che tutti coloro che operano nel mercato posso-
no prenderne visione.

4. Per nessun motivo possono essere imposti
o esatti da chicchessia pagamenti in misura supe-
riore a quelli stabiliti dal comma precedente o che
non siano il corrispettivo di prestazioni effettiva-
mente rese.

5. ll direttore del mercato pud sospendere dal
mercato coloro che contravvengono a quanto di-
sposto dal comma precedente, salvo ratifica da
parte della commissione del mercato.

Art. 14
Orario e calendario

1. L'orario e il calendario del mercato sono
fissati dall'ente gestore su proposta del direttore,
sentita la commissione del mercato, e vengono af-
fissi all'ingresso del mercato stesso.

2. L'inizio della contrattazione & annunciato
con apposita segnalazions.

3. Nell’ambito del mercato all’'ingrosso, il di-
rettore puo, in particolari circostanze, ritardare o
anticipare I'inizio ed il termine deile operazioni.

Art. 15
Venditori e compratori

1. Gli operatori sono ammessi ad effettuare
le vendite e gli acquisti dal direttore del mercato,
previo accertamento dell’appartenenza alle cate-
gorie di cui all'articolo 3 della L.R. 29/84.

2. ll possesso dei requisiti per essere ammes-
si alle vendite ed agli acquisti nel mercato & accer-
tato attraverso I'’esame della documentazione di
cui all’articolo 2 della L.R. 29/84.

3. In mancanza della suddetta certificazione,
per 'ammissione alle vendite dei produttori sono
valide le certificazioni rilasciate dall'ufficio agrico-
lo di zona, dal sindaco del comune nel cui territorio
e ubicata ['attivita, o le dichiarazioni sottoscritte
dall’interessato e prodotte in sostituzione delle
normali certificazioni ai sensi dell’articolo 2 della
legge 4 gennaio 1968, n. 15.

4. |l direttore del mercato rilascia a tutte le
persone ammesse al mercato apposita tessera,
munita di fotografia dell’interessato, numerata,
bollata e firmata dallo stesso direttore.

5. Nella tessera devono essere indicate:

a) le generalita del titolare;
b) il titolo di ammissione al mercato;
c) il periodo di validita.

6. Per il rilascio della tessera pud essere im-
posto il pagamento di un diritto a titolo di rimborso
spese.

7. Avverso il mancato rilascio della tessera &
ammesso ricorso alla commissione del mercato

“Che decide entro 30 giorni con provvedimento defi-

nitivo.

8. Il direttore del mercato pud autorizzare ec-
cezionalmente l'ingresso di altre persone che ne
facciano richiesta, da lui ritenuta giustificata.

9. Entro l'orario e con le modalita stabilite dal
presente regolamento sono ammessi i consumato-
ri che possono effettuare acquisti per quantitativi
inferiori a quelli minimi stabiliti.

Art. 16
Responsabilita

1. Salve e impregiudicate le responsabilita di
legge, I'ente gestore non assume responsabilita di
qualsiasi natura per danni, mancanza o deperi-
menti dei prodotti e cose che dovessero per qua-
lunque titolo derivare agli operatori ed ai frequen-
tatori del mercato.

2. Gli operatori, i facchini ed i frequentatori
del mercato sono responsabili dei danni da essi o
dai loro dipendenti causati alle attrezzature, im-
pianti e locali del mercato o comunque all'ente ge-

store.



3. A loro carico |l direttore del mercato pud
adottare le sanzionl di cul al presents regolamen-
to.

3 Art. 17
Concesslonl!

1. Alle concessioni passonao acceadere gli ope-

ratorl previsti dall'articolo 3 detla L.R. 31 agosto
1984, n. 29.

2. Laconcessione & un atto adottato dall’ente
gestore sentita la commissione del mercato.

3. Gli interessati dovranno presentare do-
manda nei termini e nelle modalitd prestabilite
dall’ente gestare.

4. Le concessioni hanno la durata di cinque
anni ed avranno comungque scadenze contempora-
nee, qualunque sia la loro data di inizio.

5. La nomina dei concessionari per la coper-
tura del numero dei posteggi di vendita prefissati
sara fatta in base a graduatorie formulate dall’'ente
gestore fra tutti i concorrenti, in base a criteri pre-
stabiliti, sentito il parere della commissione del
mercato. . '

6. La graduatoria sara formulata in base al
punteggio attribuito ad ogni concorrente, valutan-
do con criteri uniformi e prestabiliti:

a) la capacita imprenditoriale del richiedente;

b) I'entita dell'attivita svolta, gli impianti di produ-
zione, di lavorazione e confezione;

c) i mezzi di trasporto, il personale impiegato ed il
movimento commerciale; .

d) la gamma e qualita dei prodotti trattati.

Art. 18
Termine delle concessioni

1. Le concessioni cessano:
a) alla scadenza del periodo previsto;
b) per la rinuncia del concessionario durante il pe-
riodo di assegnazione;
c) per il fallimento dichiarato a carico del conces-
sionario;
d) per scioglimento della societa concessionaria.

Art. 19
Revoca delle concessioni

1. L’ente gestore del mercato all’ingrosso do-
vra negare o revocare la concessione dei magazzi-
ni o dei posteggi:

1) a chi ha riportato una condanna e pena restritti-
va della liberta personale superiore a tre anni
per delitto non colposo;

2) a chi & sottoposto a misure di prevenzione ai
sensi della legge 27 dicembre 1956, n. 1423;

3) a chi venga condannato per due volte qualun-
que sia I'entita delle rispettive pene per delittiin
tema di:

a). turbata liberta degli incanti;
b) inadempimenti di contratti di pubbliche for-
niture;

c) frode nelle pubbliche forniture;

d) uso o detenzione di pesi o misure con falsa
impronta;

e) contraffazioni, alterazioni o uso illecito di se-
gni distintivi; .

f) frode neil'esercizio del commercio;

g) vendita dei prodotti con segni mendaci;

h) frodi e sofisticazioni comunque previste dal-
le leggi vigenti.

2. La concessione & revocata inoltre nei &e-
guenti casi:

1) cessione totale o parziale del posteggio a terzi;

2) inattivita completa per trenta giorni consecutivi
o per sessanta giorni complessivi in un anno,
non ritenuta giustificata dall’ente gestore senti-
ta la commissione del mercato;

3) accertate scorrettezze commerciali;

4) gravi infrazioni alle leggi, ai regolamenti e alle
norme disposte per il funzionamento e la disci-
plina del mercato; '

5) accertata morosita di oltre trenta giorni nel pa-
gamento del canone stabilito per il posteggio;

6) inosservanza di disposizioni regolanti il tratta-
mento giuridico ed economico del personale di-
pendente.

3. La revoca & dichiarata dall’ente gestore,
sentita la commissione del mercato, previa conte-
stazione degli addebiti all'interessato, salva ogni
altra azione civile o penale.

4. La commissione del mercato deve esprime-
re il proprio parere entro trenta giorni dalla data
della richiesta.

Art. 20
Assegnazione dei posteggi
per l'esercizio della concessione

1. 1} numero dei posteggi di vendita sara fis-
sato dall’'ente gestore, sentita la commissione del
mercato.

2. Nella determinazione della superficie di
ciascun posteggio del mercato si dovra tenere con-
to della capacita degli impianti, delle attrezzature
e delle dimensioni necessarie a garantire la funzio-
nalita del posteggio in rapporto allo sviluppo di
una congrua attivita commerciale.

3. Al concessionario sara assegnato il po-
steggio di vendita, ed eventualmente un magazzi-
no di deposito e lavorazione, ritenuti piu rispon-
denti alla sua capacita imprenditoriale.

4. Qualora per accertata necessita di riorga-
nizzazione del mercato, a cui non si possa provve-
dere altrimenti, si richieda la disponibilita di deter-
minati posteggi, I'ente gestore, previo parere favo-
revole della commissione del mercato, ha la facol-
ta di revocare 'assegnazione riassegnando conte-
stualmente un altro posteggio compatibilmente
con la disponibilita della superficie destinata alle
operazioni di vendita. Il provvedimento di revoca
deve essere adottato con preavviso di-almeno tre
mesi.



5. | posteggi destinati ai produttori singoli o
associati sono assegnati dal direttore del mercato
ai richiedenti che dimostrano di appartenere a det-
te categoarie. A ciascuno di essi pud essere asse-
gnata un’area proporzionale all’entita della produ-
zione dichiarata, sia a carattere fisso sia a caratte-
re saltuario, privilegiando le forme associative,
con le modalita di cui al comma 4 dell’articolo 15.

6. Al produttori singoli o associati e alle orga-
nizzazioni di cui alla legge 27 luglio 1967, n. 622,
che svolgono attivita a carattere stagionale dovra
essere riservata una parte adeguata allo spazio
esistente, in relazione alle esigenze ed alla natura
del traffico nel mercato ed allo spazio totale dispo-
nibile.

7. Una superficie adeguata dovra essere riser-
vata a produttori e venditori occasionali.

8. Le assegnazioni sono valide per il periodo
corrispondente alla durata della concessione e per
i produttori soltanto per ciascun anno solare o par-
te di esso.

9. | corrispettivi per I'occupazione dei posteg-
gi indicati dal comma precedente, stabiliti con le
modalita indicate nell’articolo 13, devono essere
pagati anticipatamente.

Art. 21
_ Carattere delle concessionl

1. Qualora la concessione sia fatta a persone
fisiche, essa & strettamente personale e non pud
essere ceduta, salvo che al coniuge ed ai parenti
entro Il terzo grado, subordinatamente all'autoriz-
zazione dell’ente gestore e sempreché | destinatarl
slano in possesso dei requisitl di cui al presente
regolamento.

2. La morte del concessionario da diritto agli
eredi legittimi di continuare nella concessione fino
alla scadenza qualora essi siano in possesso dei
requisiti richiesti per I'ammissione alle vendite nel
mercato. In caso diverso gli eredi legittimi posso-
no farsi rappresentare da persona avente i requisiti
suddetti.

3. Nel caso in cui il decesso comporti lo scio-
glimento della societa, il socio superstite puo chie-
dere all’ente gestore di continuare nella conces-
sione fino alla scadenza.

4. |l decesso del concessionario, come dei so-
ci delle ditte concessionarie, deve essere comuni-
cato immediatamente all’ente gestore.

5.Qualora la persona fisica concessionaria in-
tenda costituire una societa per I'esercizio dell'at-
tivita commerciale, pud chiedere che la concessio-
ne sia trasferita alla societa fino alla scadenza, ri-
volgendo regolare domanda all'ente gestore il qua-
le, sentita la commissione del mercato, puo auto-
rizzare il trasferimento della concessione alla so-
cietd, purché questa assuma tutte le responsabili-
ta e gli impegni, sia d’ordine fiscale, sia d’ordine fi-
nanziario e commerciale, della persona fisica nella
sua qualita di operatore fisso del mercato, e pur-
ché il rappresentante legale della stessa sia in

possesso dei requisiti soggettivi di cui al presente
regolamento e non vi ostino motivi di pubblico inte-
resse.

6. Nella domanda di autorizzazione devono
essere specificati i nominativi dei soci preposti ed
i requisiti da questi posseduti per ['esercizio
dell’attivita commerciale nel mercato.

7. | concessionari che intendano apportare
variazioni (recesso e/o immissione di soci, variazio-
ne alla ragione sociale, ecc.) dovranno chiedere
preventiva autorizzazione all’ente gestore, preci-
sando sempre i requisiti che i neo soci possiedono
per |'esercizio dell'attivita commerciale.

8. La costituzione di societa, senza la pre-
scritta autorizzazione, determinera la revoca della
concessione ai sensi del presente regolamento.

9. Nel caso in cui due o pil ditte concessiona-
rie intendano unificare le loro attivita attraverso la
costituzione di societa o di altre forme associative,
I’ente gestore pud sempre autorizzare I'unificazio-
ne e, in relazione alle quantitd commercializzate
dagli interessati ed alle disponibilita di posteggi,
assegnare alla nuova societa o associazione due o
piu posteggi contigui. La nuova concessione com-
porta la rinuncia delle singole concessioni in atto,
nonché la nuova assunzione di tutte le responsabi-
lita, gli impegni e le condizioni previste dal presen-
te regolamento.

10. Qualora la concessione sia disposta a fa-
vore di una persona giuridica, essa viene intestala
al legale rappresentante e decade con il cessare
della persona dalla carica, salva voltura dell'inte-
stazione al nuovo rappresentante legale. Tra |a vol-
tura dell’intestazione dall’'uno all'altro rappresen-
tante, non pud esservi soluzione di continuita nella
gestione.

Art. 22
Gestione del punto di vendita

1. Il punto di vendita deve essere gestito
dall'intestatario della concessione che pud tutta-
via previa domanda motivata farsi rappresentare
temporaneamente con I'autorizzazione del diretto-
re da propri delegati, come pure farsi coadiuvare
nelle operazioni da personale dipendente notifi-
cando alla direzione del mercato le generalita e
'indirizzo dei medesimi rimanendo in ogni caso re-
sponsabile dell’opera degli stessi.

2. Nel caso di concessione a persone giuridi-
che che esercitino il commercio all’ingrosso, la ge-
stione potra anche essere affidata a persona diver-
sa del legale rappresentante, purché sia in posses-
so dei requisiti sopra richiesti e non si renda re-
sponsabile delle infrazioni previste dall'articolo 19
del presente regolamento.

3. Con l'autorizzazione del direttore i produt-
tori possono farsi rappresentare dai familiari
espressamente designati o da personale dipen-

dente. :
4. La sostituzione nella gestione del posteg-

gio e la coadiuvazione non autorizzata comporta ri-



spettivamente la revoca o la sospensione della
concessione al sensi-del presente regolamento.

5. | concessionari, per i rapporti con I'ente ge-
store devono eleggere domicilio ad ogni effetto
presso il rispettivo posteggio.

6. Ognl concessionario deve indicare chiara-
mente sulla testata dell'accesso al rispettivo po-
steggio, il proprio nome, cognome e indirizzo o la
ditta con la relativa sede; le societad debbono indi-
care la ragione o la denominazione sociale con la
specificazione del nome, cognome ed Indirizzo del
legale rappresentante.

7. Gli assegnatari debbono curare che | po-
steggi e gli annessi (scale, magazzini, ecc. di loro
pertinenza) siano tenutl puliti e sgombri da rifiuti.

8. | rifiuti debbono essere raccolti a cura degli
interessati del posteggi, in appositl reciplenti per
essere pol ritirati dal personale all'uopo Incarica-

to.
9. | posteggi di vendita debbono essere usati

- solo per il deposito dei prodotti e degli oggetti ne-

cessari per la vendita. E tassativamente vietato
adibire | posteggi, i magazzini e tutte le altre aree a
deposito di imballaggi vuoti.

10. Durante le ore di chiusura del mercato,
nessuno pud rimanere nei posteggi e nei magazzi-
ni salvo speciale permesso scritto rilasciato dal di-
rettore del mercato, che impartira le disposizioni
del caso.

11. Non @& consentito installare nei posteggi e
nei magazzini impianti di qualsiasi natura o appor-
tarvi modifiche di qualunque specie ed entita, sen-
za la preventiva autorizzazione dell'ente gestore.

Art. 23
Riconsegna dei posteggi

1. Cessata o revocata la concessione, i po-
steggi ed annessi debbono essere riconsegnati al-
la direzione del mercato, liberi da persone e COSé,
entro gli otto giorni successivl alla cessazione o al-
la comunicazione della revoca.

2. In caso di inottemperanza si procede allo
sgombro a cura della direzione del mercato ed a
spesa degli interessati.

3. L’assegnatario del posteggio e tenuto a
rimborsare i danni eventualmente arrecati al po-
steggio stesso nell’esercizio della concessione.

Art. 24
Minimi di attivita

1. L’ente gestore, sentita la commissione del
mercato fissa | minimi di attivita annuali per i po-
steggi ed | magazzini assegnati.

2. Ogni biennio verra riveduta |'attivita svolta
da ogni assegnatario e qualora si riscontri il man-
cato raggiungimento del minimo fissato, I'ente ge-
store sentita la commissione del mercato, pud
provvedere al suo trasferimento in uno “stand” di
minori proporzioni ed alla contestuale assegnazio-
ne dello “stand” resosi libero ad altro concessio-

narlo che ne faccia richiesta e che abbia | requisiti
soggettivi ed oggettivi per la migliore utilizzazione
dello stesso.

3. Il minimo potra essere ridotto ed anche non
produrre effetto qualora eventi di forza maggiore
non predeterminabili abbiano obiettivamente im-
pedito o quanto meno fortemente contenuto I'atti-
vita dell’assegnatario.

Art. 25
Disciplina degli operatori
e del personale da essi dipendente

1. Le organizzazioni del produttori di cui alla
legge 27 luglio 1967, n. 622, | produttori, i consorzi
e le cooperative di produttori, non iscritti all’albo
tenuto dalia Camera di commercio, industria, arti-
gianato ed agricoltura, possono vendere soltanto i
prodotti di produzione propria o dei soci.

2. | produttori provvedono alla vendita dei lo-
ro prodotti, oltre che personalmente anche a mez-
zo di familiari o di persone da essi dipendenti, pre-
ventivamente autorizzati dalla direzione del merca-
to; gli uni e gli altri debbono essere espressamente
incaricati e non possono rappresentare altri pro-
duttori.

3. Le organizzazioni dei produttori di cui alla
legge 27 luglio 1967, n. 622, | consorzi e le coopera-
tive di produttori, nonché altri enti assegnatori di
terreni agricoli, effettuano le vendite a mezzo di
persone da esse designate purché soci o dipen-
denti regolarmente assunti.

4. Non & consentito agli assegnatari dei po-
steggi I'acquisto di merci nel mercato per la riven-
dita nel mercato stesso.

5. | commercianti grossisti possono effettua-
re vendite anche per conto terzi, ove specificata-
mente incaricati dal proprietario della merce, pur-
ché iscritti all’albo dei commissionari. In questo
caso devono attenersi a quanto disposto dal pre-
cedente articolo 22.

6. | mandatari e i commissionari, concessio-
nari del mercato, ammessi ad operare nel mercato
per le vendite e gli acquisti, debbono prestare
all’ente gestore cauzione fruttifera non inferiore a
lire 1.000.000 in denaro o in titoli di stato o garanti-
ti dallo Stato al valore di borsa, oppure mediante fi-
deiussione bancaria.

7. L'importo della cauzione intestata all'ope-
ratore & fissato dall'ente gestore, sentita la com-
missione del mercato. | commissionari ed i manda-
tari, operanti fuori mercato, debbono versare la
cauzione al comune sede del mercato per I'importo
e con le modalita da questo stabiliti, ai sensi delle
norme vigenti.

8. La cauzione resta vincolata per tutto il tem-
po in cui l'interessato &€ ammesso ad operare nel

mercato.



Art. 26
: Requisiti sanitari del personale
N addetto al mercato

1. Le persone direttamente addette alla vendi-
ta dei prodotti alimentari ed al contatto con questi,
debbono essere in possesso del libretto sanitario
aggiornato o del requisiti di idoneita sanitaria pre-
visti dalle disposizioni vigenti.

Art. 27
Operazionl/ di vendita

1. Le vendite avvengono di regola a libera
contrattazione. La direzione del mercato comunica
con mezzl Idonel tutte le notlzie che possono esse-
re utili ai compratori nei riguardi di quantitativi di
derrate introdotte nel mercato.

Art. 28
Vendita del prodotti

1. Il direttore del mercato ha ta facolta di vie-
tare la vendita di quelle partite o colli di prodotti
non rispondenti alle norme in vigore.

2. Le vendite non effettuate a mezzo astatore
debbono essere fatte personalmente dagli intesta-
tari dei posteggi o dalle persone di cul all'articolo
15 e dal produttori titolarl dell’autorizzazione alla
vendita diretta al sensl del presente regolamento e
dai loro dipendenti. '

3. Agli assegnatari di posteggi o personale di-
pendente, ai facchini e persone di fatica in genere
ed ai rivenditori & proibito intromettersi comunque
nelle tontrattazioni altful.

4. A tutto ll personale del mercato, a qualun-
que categoria appartenga, & assolutamente proibi-
to di svolgere nel mercato medesimo, sotto qual-
siasi forma o anche In via eccezionale, attivita di
produttore o negoziante. E proibito Inserirsi in
qualsiasi modo nelle operazioni commerciali e di
avere alcun interesse nelle medesime sia diretta-
mente che per conto terzi o per interposta persona.

5. Esaurita la contrattazione della merce, il
compratore ha la facolta di verificare la merce ac-
quistata ancorché essa sia normalizzata o, comun-
que, presentata a strati in imballaggi idonei, pur-
ché la verifica avvenga contestualmente presso il
posteggio del venditore. Se dal controlio la merce
non risulti conforme alla qualitd contrattata, il
compratore pud rifiutarla ed annuliare I'acquisto.

6. Per la classificazione, la calibrazione, la
tolleranza, I'imballaggio e la presentazione dei pro-
dotti ortofrutticoll regolamentati in sede CEE, si
applicano le norme comunitarie; per i prodotti non
regolamentati si applicano le disposizioni di com-
mercializzazione stabilite dal D.M. 7 agosto 1959, e
successive modifiche.

7. Gli imballaggi contenenti prodotti ortofrut-
ticoli devono essere rigorcsamente conformi alle
norme di legge vigenti.

8. Chiunque alteri il peso del contenitore con
bagnatura o altro artifizio o ponga in vendita pro-

dotti eccessivamente bagnati, & soggetto ai prov-
vedimenti disciplinari, previsti dal successivo arti-
colo 36 del presente regotamento.

9. Chi ponga in vendita la merce con eccesso
di tara & sospeso, con contemporanea chiusura

~ del posteggio, dal direttore del mercato secondo le

disposizioni del presente regolamento e per il pe-
riodo minimo di un glorno. Della sospensione & da-
ta comunicazione dal direttore del mercato alla ca-
mera di commercio, competente per territorio.

10. Non é consentita la vendita al netto di ta-
ra di quei prodotti che sono in eccedenza delle per-
centuali consentite; non & consentita la vendita a
collo dei prodotti in eccedenza di tara; non & con-.
sentita la vendita con abbuono delia tara ecceden-
te.

11.- E altresi vietata la vendita e la detenzione
nei posteggi e magazzini di merci confezionate
con imballi o involucri di carta usata. Le eventuali
diciture o stampa devono figurare esclusivamente
sulla parte esterna, in modo da non essere a con-
tatto con il prodotto.

12. Non possono essere introdotte nel merca-
to all’ingrosso dei prodotti ortofrutticoli, per la ven-
dita, altro che le qualita di funghi freschi ammesse
dal civico ufficio di igiene.

13. Per i prodotti destinati all’esportazione

dovra essere tenuta presente la particolare norma-
tiva, compresa la regolamentazione, emanata dal-
la CEE. .
14. | commercianti all'ingrosso devono rila-
sciare ai rivenditori, al momento dell’'acquisto, una
o piu bollette ove risulti ben visibile il nominativo
dell’acquirente, la varieta del prodotto, il quantita-
tive, il prezzo di acquisto e la tara.

Art. 29
Merce in vendita

1. La merce esposta nei posteggi deve essere
ripartita in distinte cataste, secondo la diversa
specie, qualita e provenienza, quando quest'ultima
caratterizzi il prodotto. ’

2. Aivenditori & riconosciuto il diritto di ritira-
re dal mercato le merci non ancora vendute, in
qualsiasi momento dall’apertura del mercato, sen-
za dover per il ritiro stesso corrispondere alcun di- -
ritto o pagamento di qualsiasi natura, salvo che
per le prestazioni di facchinaggio e di trasporto gia
eventualmente rese.

3. Aperte le contrattazioni, la merce venduta
e non ritirata deve essere tenuta, a cura del vendi-
tore, separata da quella in vendita e distinta con
cartellini portanti l'indicazione del compratore.

4. Tutte le partite poste nel posteggio e ma-
gazzini annessi si ritengono in vendita.

Art. 30
Vendita all’asta

1. La vendita dei prodotti puo effettuarsi an-
che mediante asta pubblica.



4. L'operatore che non ottemperl alle disposi-
zioni suddette non puod, in nessun caso giustificare
al produttore o al committente per uno dei motivi
di cui al presente articolo la mancata vendita o una
venditd a prezzi inferiori a quelli della giornata, ov-
vero di una quantita inferiore a quella ricevuta.

5. Dell'esatta osservanza delle norme di qua-
lita e di'vendita, come di quelle igienico-sanitarie,
" 8in ogni caso responsabile il detentore dei prodot-
ti postl in vendita. '

Art. 34
Circolazione dei veicoli

1. | veicoli portantl i prodotti destinati alla
vendita nel mercato hanno libero ingresso ad ini-
ziare dall’apertura del mercato stesso.

2. lveicoli dei compratori possono essere am-
messi dall'inizio dell'operazione di vendita, quan-
do le condizioni di viabilita del mercato lo consen-
tano.

3. L'ingresso, la circolazione e la sosta dei
veicoli, nonché il carico e lo scarico delle merci so-
no regolati dal direttore del -mercato con apposito
ordine di servizio.

4. L'uso dei veicoli per il trasporto interno del-
le mercl in ausilio alle operazioni di facchinaggio,
& autorizzato dal direttore del mercato.

5. Le caratteristiche tecniche e di ingombro
di tali mezzi debbono essere stabilite dall’ente ge-
store sentita la commissione di mercato, tenendo
presenti le esigenze igieniche e funzionali del mer-
cato, in rapporto agli impianti e alla rete viaria di
esso, nonché la necessita di evitare i rumori mole-
sti.

6. Il numero massimo dai predetti voicolié fis-
sato dall'ente gestore su proposta del direttore del
mercato, sentita la commissione del mercato.

7. Nell'interno del mercato i veicoli debbono
procedere a passo d’'uomo.

Art. 35
Ordine interno

1. E vietato sia nel mercato che nelle sue di-

pendenze:

a) ingombrare i luoghi di passaggio e di posteggio
ed ostacolare comunque la circolazione;

b) attirare i compratori con grida e schiamazzi;

c) sollecitare offerte o curare raccolte o sottoscri-
zioni qualunque sia I'ente beneficiario;

d) esercltare qualsiasi commercio di commestibi-
li, bevande, ecc. senza autorizzazione;

e) introdurre cani;

f) accendere fuochi;

g) accettare, sollecitare, offrire od accordare man-
ce o compensi di qualsiasi natura;

h) gettare sui luoghi di passaggio derrate avariate
o altro;

i) tutto cié che possa menomare o compromette-
re I'ordine e la disciplina del mercato e delle

contrattazioni;

~

I) ogni atto contrario alla decenza, all'ordine e al-
la sicurezza.

2. Le organizzazioni sindacali delle categorie
operanti nel mercato sono tenute ad esporre, in ap-
positi albi predisposti dalla direzione, gli avvisi a
carattere sindacale.

3. La pulizia dei locali, strade e spazi ¢ disci-
plinata dal direttore secondo le norme prescritte
dall’ente gestore, sentita la commissione del mer-
cato.

4. Gli assegnatari debbono curare che i po-
steggi e gli annessi (scale, magazzini, ecc. di loro
pertinenza) siano tenuti puliti e sgombri da rifiuti.

5. Irifiuti debbono essere a cura degli intesta-
tari dei posteggi, raccolti in appositi recipienti mu-
niti di coperchi, per essere poi ritirati dal personale
all’'uopo incaricato.

Art. 36.
Provvedimenti disciplinari e amministrativi

1. Indipendentemente dall’eventuale azione

penale e dalle sanzioni previste da leggi e regola-
menti, le infrazioni alle norme del presente regola-
mento o alle disposizioni legisiative e regolamen-
tari danno luogo, a carico degli operatori del mer-
cato, all'azione disciplinare e amministrativa cosi
graduata secondo la gravita dell’infrazione o della
recidivita verificatasi durante il periodo dell'asse-
gnazione: ;
a) diffida (verbale o scritta) o sospensione da ogni
attivita nel mercato o chiusura dei magazzini, o
posteggi per un periodo massimo di tre giorni di
effettivo mercato, disposta dal direttore con
provvedimento definitivo;
sospensione da ogni attivita nel mercato v chiu-
sura dei magazzini e posteggi per un periodo fi-
no a tre mesi deliberate dalla commissione del
mercato o, in caso grave ed urgente, dal diretto-
re del mercato, salvo successiva ratifica da par-
te della commissione del mercato, previa conte-
stazione di addebito all'interessato, con provve-
dimento definitivo;

c) revoca della concessione dei magazzini e dei
posteggi disposta dall'ente gestore sentita la
commissione del mercato.

2. | provvedimenti di sospensione per periodi
superiori a tre giorni, disposti dal direttore del mer-
cato, debbono essere immediatamente comunicati
alla commmissione del mercato e perdono ogni ef-
ficacia se non sono ratificati, entro tre giorni.

3. Ogni violazione del presente regolamento
di mercato o della L.R. 31 agosto 1984, n. 29, sara
punita, alternativamente o congiuntamente
all'azione disciplinare e amministrativa di cui al
comma 1, con le sanzioni amministrative di cui
all’allegata tabella A e/o da quelle previste dagli ar-
ticoli 106 e seguenti del T.U. legge comunale e pro-
vinciale 3 marzo 1934, n. 383 e successive modifi-
cazioni, nonché con le procedure previste dalla

legge 3 maggio 1967, n. 317.

b

-~



Norme transitorie

Art. 37 ‘
Concessione dei posteggi e dei servizi

1. La concessione dei posteggi e dei servizi in
essere alla data di entrata in vigore del regolamen-
to del mercato conservano validita fino alla sca-
denza precedentemente fissata. Nel caso in cui
non esista scadenza prestabilita o il rapporto giuri-
dico sia diverso da quello previsto dalla L.R. 31
agosto 1984, n. 29 e dal presente regolamento, |’en-
te gestore dovra adeguarsi alle norme stesse entro
sei mesi dall'entrata in vigore del regolamento
stesso. '

Art. 38
Direttore del mercato

1. Il direttore del mercato in servizio da alme-
no due anni alla data di entrata in vigore del pre-
sente regolamento deve essere confermato senza
concorso, anche se non in possesso dei requisiti
stabiliti dal presente regolamento, purché abbia
dato buona prova di capacita e non ostino maotivi

disciplinari.

Art. 39
Entrata in vigore del regolamento

1. Il presente regolamento di mercato, dopo
I’approvazione del consiglio comunale, viene pub-
blicato all'albo pretorio del comune per la durata di
quindici giorni consecutivi, ai sensi dell'articolo 21
della legge 9 giugno 1947, n. 530 ed entra in vigore
il giorno successivo a tale pubblicazione.

Art. 40
Disposizione finale

1. E revocato, con effetto dalla data di entrata
in vigore del presente regolamento, il regolamento
precedentemente vigente.

Il presente regolamento regionale & inserito nella
raccolta ufficiale con il n. 29 e sara pubblicato nel

Bollettino Ufficiale della Regione.
E fatto obbligo a chiunque spetti di osservarlo e di
farlo osservare come regolamento della Regione Mar-

che.

IL PRESIDENTE
(Rodolfo Giampaoli)



Ammende per violazioni alle norme del presente regolamento

ed alla L.R. 31 agosto 1984, n. 29

Articolp 1, comma 3
— vendere o acquistare quantitativi inferiori a quelli previsti

Articolp 8
— non denunciare o denunciare solo in parte i quantitativi delle derrate introdotte nel

mercato
— non fornire alla direzione del mercato gli elementi necessari alla rilevazione dei prezzn

o fornire informazioni non veritiere

Articolo 9, comma 4
— concedere in sub-concessione il servizio assunto, oltre alla decadenza dalla conces-

sione comporta I'ammenda di

Articolo 10
— infrazioni alle disposizioni ordinate dal servizio di vigilanza igienico-sanitaria...............

Articolo 11
— non sottostare ai controlli sulla esattezza delle pesature
— mantenere non puliti, non regoiati, non in perfette condizioni o non bene in vnsia gll

strumenti di pesatura

Articolo 12
— esercitare il facchinaggio senza la prescritta autorizzazione ...
— farsl aiutare nell'attivita di facchinaggio da persone non autorizzate

— inosservanza di ogni altra norma dell’articolo 12

Articolo 13, comma 4
— imporre pagamenti in misura superiore a quella stabilita dalle tariffe approvate per i

servizi di mercato
— imporre pagamenti che non siano il corrlspettlvo di prestazioni effemvamente formte

Articolo 14
— anticipare o ritardare la contrattazione al di fuori dell’orario fissato ...t i

Articolo 15
— non essere in grado di esibire, a richiesta degli organi di vigilanza la tessera di accesso

al mercato
— non possedere la tessera di accesso al mercato in quanto non rinnovata o mai posse-

duta

Articolo 21
— inosservanza delle NOrmMeE SUIA CONCESSIONE ... eeceeieceeeceeeeimimamisasniesesees oo

Articolo 22, comma 6
— mancata indicazione del nome, cognome, indirizzo, ditta o ragione sociale e legale rap-

presentante ..

r

tabella

50.000

50.000

50.000

1.000.000

500.000

50.000

30.000

100.000
100.000
20.000

1.000.000
5.000.000

100.000

20.000

50.000

1.000.000

50.000



Articolo 22, comma 7
— mancata pulizia o giacenza dei rifiuti nei posteggi e annessi (scale, magazzini, 8cC.) ...

Articolo 22, comma 8
— mancato utillzzo dei recipienti per la raccolta dei rifiuti

Articolo 22, comma 9
— adibire i posteggi, i magazzini e tutte le altre aree a deposito di imballaggi vuoti e di

qualsiasi altro materiale non consentito

Articolo 22, comma 10
— rimanere nel mercato durante le ore di chiusura

Articolo 22, comma 11
— apportare modifiche negli impianti senza la preventiva autorizzazione

Articolo 23
— mancata riconsegna dei posteggi

Articolo 25

— vendere derrate di produzione non propria da parte di produttori

— acquistare merci nel mercato da parte degli assegnatari dei posteggi per la nvendlta
nel mercato stesso

— ogni altra infrazione alla disciplina degli operatori e del personale da essi dipendente ...

Articolo 26
B e T s v e [ B 1151018 (o F-T- Lt 11 ¢ L4 [« Jmssm————— P

— libretto sanitario non aggiornato

Articolo 28, comma 4
— svolgere nel mercato attivita di produttore o negoziante da parte del mercato stesso o

avere interesse, sia direttamente o per conto terzi o per interposta persona....

Articolo 28, comma 7
__ utilizzare imballaggi non conformi alle norme di legge V7 Lo =1 11 4 PO

Articolo 28, comma 8
— alterare il peso dei contenitori

Articolo 28, comma 9
— porre in vendita la merce con eccesso Fo TR €= = o

Articolo 28, comma 10
— vendita dei prodotti non conforme alle norme de] COMMA 10 e

Articolo 28, comma 11
— vendita e detenzione di merci confezionate con imballi o involucri di carta usata ...

Articolo 28, comma 12
— introduzione di funghi freschi non ammessi dall’ufficio d’igiene oeos ez GRS

Articolo 28, comma 14
— non rilasciare da parte del venditore, al momento della vendita, I'apposita bolletta re-

golarmente compilata in ogni sua parte

Articolo 29
— inosservanza delle norme relative alla Merce in VeNAita . st

Articolo 31, comma 6
— non essere in grado di esibire, a richiesta degli organi di vigilanza, gli atti ed i docu-

menti relativi alle transazioni effettUate s
— ogni altra inadempienza oo et e e iR R R

r
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rr

30.000

30.000

50.000

30.000

1.000.000

500.000

300.000

800.000
500.000

40.000
20.000

1.000.000

1.000.000

800.000

1.000.000

300.000

500.000

1.000.000

50.000

30.000

300.000
100.000



Articolo 34
— effettuare operazioni di carico e scarico ed il trasporto interno delle merci in orari diver-

si da quelli stabiliti
— P'utilizzo di veicoli, senza la prescritta autorizzazione, per if trasporto interno delle mer-

ci
— ognl altra infrazione sulla circolazione dei velcoli

Articolo 35, comma 1
— a) ingombrare i luoghi di passaggio e ostacolare la circolazione

— b) attirare i compratori con grida e schiamazzi
— c) sollecitare offerte o sottoscrizioni
— d) esercitare commerclo senza autorizzazione
— e) f) Introdurre canl e/o accendere fuochi
— g) accettare e/o offrire mance

— h) gettare derrate avariate
— i) Iy infrazioni sulla disciplina del mercato, delle contrattazioni, sulla decenza, ordine e

sicurezza

Articolo 35, commi 3,4 e 5
— infrazioni sulla pulizia dei locali, strade, posteggi e annessi

Per ogni altra infrazione al regolamento del mercato non espressamente richiamata

r

rrrorrr

30.000

30.000
20.000

15.000
10.000-
15.000
100.000
10.000
10.000
30.000

50.000

40.000

15.000



Norme inderogabili ai sensi della L.R. 31 agosto 1984, n. 29

Articolo
Articolo
Articolo
Articolo
Articolo
Articolo
Articolo
Articolo

Articolo 10:
Articolo 11:
Articolo 12:
Articolo 13:
Articolo 14:
Articolo 15:
Articolo 17:
Articolo 18:
Articolo 19:
Articolo 20:
Articolo 21:
Articolo 22:
Articolo 23:
Articolo 24:
Articolo 25:
Articolo 26:
Articolo 28:
Articolo 29:
Articolo 30:
Articolo 31:
Articolo 32:
Articolo 34:
Articolo 35:
Articolo 36:

Tabella A:

Do =

secondo comma
tutto

primo, secondo, terzo, quinto, sesto, settimo, nono e decimo comma

tutto
tutto

;- primo e secondo comma

tutto

ultimo comma

tutto

primo comma

primo comma

tutto

primo comma

primo e secondo comma
futto

tutto

tutto

primo, sesto e settimo comma
ottavo comma

primo, quarto e sesto comma
primo comma.

primo e secondo comma
primo e terzo comma
tutto

tutto

tutto

tutto

tutto

tutto

primo comma

tutto

tutto

tutta

Allegato



